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AKTUELLES ZUR KOMMUNIKATION VON 

LABELS IN DEUTSCHLAND 
 

• Labels für Tourismus in Deutschland 
• Grüne Reisekarte Deutschland 

• Marktzugang erleichtern 
 
 

Herbert Hamele, ECOTRANS 
 

Workshop zu Perspektiven von Zertifizierungen und deren Verbreitung für einen 
nachhaltigen Tourismus in Deutschland, TourCert, Schwanenwerder, 08.07.2015 
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ECOTRANS unterstützt die Transparenz  

und den Zugang zu Labels für  

Nachhaltigen Tourismus 
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Labels für Tourismus in Deutschland 

… 
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Labels für Tourismus in Deutschland 

20+ Labels für umweltverträglichen, nachhaltigen Tourismus   

 Globale, Europäische, nationale oder regionale Labels 

 Für Hotels, Camping, Restaurants, andere Betriebe, 
Reiseunternehmen, Reisebüros, Reisepakete, Destinationen 

 Marktanteil Betriebe  < 1% 

 Ausnahme: Ecocamping > 10% 

Warum sind manche Labels sehr erfolgreich?  

… 
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Grüne Reisekarte Deutschland 

Bezug:  Projekt CSR & Biodiversität im Tourismus in Deutschland  

 (Ecotrans, GNF, Adelphi, BfN/BMUB, 2013-2015)  

 Analyse+ Empfehlungen+ Wissenspool+ gute Praxis+ GRKD  

Ziel:  Stärkung der Erhaltung der Artenvielfalt durch 

Integration entsprechender Empfehlungen in 

die Standards von Labels und Wettbewerben  

Mittel: 

„Grüne Reisekarte Deutschland“ auf DestiNet.eu  

 zur Unterstützung der Labels, zertifizierten Anbieter, Destinationen, 

Marketingorganisationen 

 in Zusammenarbeit mit der Deutschen Zentrale für Tourismus (DZT) und den 

Landesmarketingorganisationen (LMO) 
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ECOTRANS veröffentlicht auf DestiNet die Karten  

mit zertifizierten Angeboten (verlinkt mit Ihren Labels),  

stellt die Karten den Destinationen zur Verfügung,  

leitet Listen an interessierte Reiseveranstalter, Reisebüros, 

Buchungsplattformen, Marketingorganisationen weiter.  
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Marktzugang erleichtern 


